


No Brasil, o trânsito deixa mais de 52.000 mortos e 710.000 feridos por ano. 
Na média, isso é mais do que os conflitos do Iraque e do Afeganistão, por exemplo. 

Em outras palavras, o trânsito no Brasil está virando uma guerra.

E se alguém resolvesse levar isso ao extremo?

Para alertar os brasileiros sobre esses números, colocamos um tanque de guerra nas ruas
 e criamos um personagem para ser o seu motorista.

Em menos de 1 uma de ação, o fato já se espalhava pelas redes sociais. 
Em 3 horas, nosso personagem se tornava real e era entrevistado pelos jornais locais. 
E, em 6 horas, o tanque era pauta na mídia nacional.

Dessa forma, não criamos uma campanha. Criamos um fato.

RESUMO DO CASE



O DPVAT o seguro do trânsito brasileiro. Resumidamente, é um seguro pessoal 
que apoia os acidentados em caso de lesões, invalidez ou morte causadas por acidentes 
de trânsito. Danos materiais e reparos nos veículos não são indenizados.
O foco é sempre a pessoa, o cidadão brasileiro.

DESCRIÇÃO SUCINTA DO CLIENTE, 
SEU MERCADO E SEU PROBLEMA



Basicamente, a campanha foi dividida em três fases.

Fase 1: viralização orgânica. Vários vídeos foram postados  e espontaneamente e muito 
compartilhados. Só um desses vídeos, por exemplo, teve mais de 350.000 visualizações.

Fase 2: tanque na imprensa. O nosso personagem é entrevistado e vira pauta na mídia.

Fase 3: revelação. Depois de todo o buzz causado pelo tanque nas ruas, revelamos a ação
com um vídeo de internet. 

ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO











Mais de 1.500.000 vizualizações.

Mais de 12.000 compartilhamentos.

Mais de 300 vídeos postados espontaneamente.

Pauta em 7 telejornais, 13 rádios e mais de 20 portais de notícias e blogs.

Retorno de mais de R$ 850.000 em mídia espontânea.

RESULTADOS OBTIDOS



MUITO OBRIGADO


